Exkurs o hospodé neboli pop-art v Cechach

Prazské hospody — pripada mi, jako by ti, ktefi sedi v hospodach, se k nim nehodili, jako by
hospody se nehodily k nim (vyjimky jsou, ale jde mi spiSe o trend). Obsluha neni ani slusna,
ani hruba, ani perfektni, ani kuriozni. Neni potteba kritiky, o které hovoti Biemel. U nas se
hospoda zkritizuje sama.

Zamyslim-li se nad ¢eskosti, vybavuje se mi hospoda v kulturnim domé na venkové, rozsahly
sal plny stol( s bilymi ubrusy, zlatové drzaky svitidel, samoziejmé dvandctka v uzké sklenici a
¢iSnik ve fraku, ve kterém se neumi pohybovat, pak mladiéci (jinak pusto), ktefi nemaji

v sobé nic (CiSnik ma jesté nékdy alespon za nehty hlinu ze zahradky); pfi blizSim pohledu
vidime, Ze i ti mladicci v sobé néco maji, Ze se také za nécim pachti, ,stavi“ dim, kupuji to a
to apod.

Warhol pfedvedl, co to znamena byt povrchni, jen povrchni — mizi pak rozdil mezi vnittkem a
vnéjskem, mezi hloubkou a povrchem, Warholova povrchnost je neotresitelnd hloubkou,
protoze se k ni nevymezuje. Warhol, aby byl ,néjaky”, odpovédél, Ze chce byt jen strojem,
Ze miluje umélou hmotu, Ze by chtél, aby vSichni mysleli stejné. Tyto nepochopitelné téze
stdvaji se pochopitelnymi pfi pohledu na zminénou ¢eskou hospodu, kde jsou vsichni nijaci, a
pfece nechtéji byt stroji, ackoliv je pfipominaji.

Vzpominam na jeden list Pliskové, na kterém je téZ pouZzito opakovani. PUllitr piva

v jednotlivych poli¢kach, piva ubyva, v poslednim je plllitr opét naplnén; je mozno
pokracovat do nekonecéna. Nebo pokrmy vysttihovanky. Jsem v pokuseni spatfit v tom
kriticnost, tedy postupovat jako Biemel. Neni ale tento mdj nahly sklon né¢im typickym pro
pop-art v Cechach? Jako by ¢esky divak i tviirce transponovali pop-artisticky motiv do roviny
kriticnosti (Ze Zivota hmyzu), vysméchu, usklebku.

Je v Cechach moZna povrchnost ve Warholové smyslu? Soudé podle éeské hospody, zda se
mi, Zze nikoliv. Kazdy je v ni krdlem, a nikdo docela. Nikdo ale také nedokaze jen pit pivo,
setrvat v povrchnosti u toho, co se stie; jako by v Cechach nebylo moiné jen se stiit. Ono
pouhé vyprazdfiovani piva, jak je na listé Pliskové, jako by v Cechach nebylo mozné.

V hospodé je mozné spatfit, pro€ pop-art neni u nds mozny. ProtoZe neni mozna fascinace.
NejenZe se neni mozné nechat fascinovat reklamou, protoze ona se nejprve sama zesmeésni —
tak je ,rafinovana“. Cesi si ze sebe nejprve sami vystreli, aby to nemohli udélat nékdo jiny.
Usmések, hluboce zakofenény, jako by byl u nas prekazkou oné fascinaci, otevieni se.
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