	 PŘÍLOHA Č. 2 - KRYCÍ LIST NABÍDKY

	Název veřejné zakázky:
	Nastavení, správa a optimalizace digitální reklamní kampaně vedené na podporu rozvoje cestovního ruchu destinace Střední Čechy a kampaně Světové Česko II

	Zadavatel

	Název:
	Středočeská centrála cestovního ruchu, příspěvková organizace.
(dále jen SCCR)

	Sídlo:
	Husova 156/21, Praha 1 Staré Město, PSČ 110 00

	IČO:
	06097758

	Osoba oprávněná za zadavatele jednat:
	Marek Černoch, pověřen řízením organizace

	Kontaktní osoba:
	Ing. Jana Šubrtová

	E-mail:
	jana.subrtova@sccr.cz

	Dodavatel

	Obchodní firma nebo jméno a příjmení:
	

	Sídlo / místo podnikání:
	

	IČO:
	

	DIČ:
	

	Spisová značka v obchodním rejstříku či jiné evidenci, je-li dodavatel v ní zapsán:
	

	Osoba oprávněná jednat za dodavatele/ kontaktní osoba:
	

	Tel./fax:
	

	E-mail:
	

	IDS (datová schránka)
	

	Číslo bankovního účtu:
	

	Nabídková cena:

	
	Cena v Kč bez DPH
	Sazba DPH v Kč 
	 Cena v Kč včetně DPH

	Celková nabídková cena za předmět plnění
	
	
	

	Podpis osoby oprávněné zastupovat dodavatele:
	

	Titul, jméno, příjmení:
	

	Funkce:
	

	Datum:
	







Příloha č. 3 – Čestné prohlášení o splnění kvalifikace
Veřejná zakázka malého rozsahu s názvem:
„Nastavení, správa a optimalizace digitální reklamní kampaně vedené na podporu rozvoje cestovního ruchu destinace Střední Čechy a kampaně Světové Česko II“

	Název dodavatele (vč. právní formy)
	

	Sídlo / místo podnikání
	

	IČO
	

	DIČ
	



tímto ve vztahu k veřejné zakázce malého rozsahu (dále jen „Veřejná zakázka“), zadávané zadavatelem Středočeská centrála cestovního ruchu, příspěvková organizace, se sídlem Husova 156/21, 110 00 Praha 1, IČO: 06097758 (dále jen „Zadavatel“), 
1. za účelem prokázání Zadavatelem požadované základní způsobilosti analogicky dle § 74 zákona čestně prohlašuje, že je dodavatelem, který:
1. nebyl v zemi svého sídla v posledních 5 letech před zahájením zadávacího řízení pravomocně odsouzen pro trestný čin uvedený v příloze č. 3 k zákonu č.134/2016 Sb., o zadávání veřejných zakázek, ve znění pozdějších předpisů, nebo obdobný trestný čin podle právního řádu země sídla dodavatele; k zahlazeným odsouzením se nepřihlíží; 
je-li dodavatelem právnická osoba, dodavatel čestně prohlašuje, že podmínku dle první věty splňuje jak tato právnická osoba, tak i každý člen jejího statutárního orgánu; je-li členem statutárního orgánu dodavatele právnická osoba, dodavatel dále čestně prohlašuje, že podmínku dle první věty splňuje jak tato právnická osoba, tak i každý člen statutárního orgánu této právnické osoby a osoba zastupující tuto právnickou osobu v statutárním orgánu dodavatele;
1. nemá v České republice nebo v zemi svého sídla v evidenci daní zachycen splatný daňový nedoplatek,

1. nemá v České republice nebo v zemi svého sídla splatný nedoplatek na pojistném nebo na penále na veřejné zdravotní pojištění,

1. nemá v České republice nebo v zemi svého sídla splatný nedoplatek na pojistném nebo na penále na sociální zabezpečení a příspěvku na státní politiku zaměstnanosti,

1. není v likvidaci, a nebylo proti němu vydáno rozhodnutí o úpadku, nebyla vůči němu nařízena nucená správa podle jiného právního předpisu, ani není v obdobné situaci podle právního řádu země sídla dodavatele.
1. za účelem prokázání Zadavatelem požadované profesní způsobilosti analogicky dle § 77 zákona čestně prohlašuje, že:

1. je zapsán v obchodním rejstříku, vedeném [DOPLNÍ ÚČASTNÍK] pod sp. zn. [DOPLNÍ ÚČASTNÍK] nebo či v jiné obdobné evidenci, [JINOU EVIDENCI DOPLNÍ ÚČASTNÍK], vedené [DOPLNÍ ÚČASTNÍK] pod sp. zn. [DOPLNÍ ÚČASTNÍK]
alternativa pro případ, že dodavatel není zapsán v žádné evidenci a právní předpisy takový zápis nevyžadují: 
není zapsán v obchodním rejstříku či jiné obdobné evidenci a právní předpisy jeho zápis do takové evidence nevyžaduje
1. má oprávnění k podnikání v rozsahu odpovídajícím předmětu Veřejné zakázky, zejména příslušné živnostenské oprávnění či licenci k předmětu podnikání [DOPLNÍ ÚČASTNÍK];
1. Dodavatel čestně prohlašuje že:
1. splňuje podmínku dle § 4b zákona č. 159/2006 Sb., o střetu zájmů, dle kterého obchodního společnost, ve které veřejný funkcionář uvedený v § 2 odst. 1 písm. c) nebo jím ovládaná osoba vlastní podíl představující alespoň 25 % účasti společníka v obchodní společnosti, se nesmí účastnit zadávacích řízení podle zákona upravujícího zadávání veřejných zakázek jako účastník nebo poddodavatel, prostřednictvím kterého dodavatel prokazuje kvalifikaci. 
1. plně a bezvýhradně akceptuje Návrh smlouvy, a je si vědom toho, že tento Návrh smlouvy s ním bude uzavřen, bude-li vybrán k uzavření smlouvy na veřejnou zakázku malého rozsahu.
C. za účelem prokázání Zadavatelem požadované technické kvalifikace analogicky dle § 77 zákona a dle Výzvy k podání nabídek a zadávací dokumentace, čestně prohlašuje a předkládá následující dokumenty:
a) seznam významných služeb 
poskytnutých dodavatelem nebo realizovaných za účasti člena realizačního týmu dodavatele (člen realizačního týmu dodavatele byl členem realizačního týmu poskytovatele služby) za poslední 3 roky před zahájením zadávacího řízení včetně uvedení ceny, a doby jejich poskytnutí a identifikace objednatele za účelem jeho možného kontaktování pro ověření reference a kvality poskytnutých služeb. Dodavatel s možným kontaktováním referovaného objednatele a účelem ověření reference výslovně souhlasí, což projevuje podáním nabídky v rámci tohoto zadávacího řízení. 
Významnou službou se rozumí realizace následujících služeb:
alespoň 2 služby obdobného charakteru a rozsahu jako je předmět Veřejné zakázky spočívající v naplánování a zajištění online kampaně a s tím souvisejících služeb, v minimálním finančním plnění jedné takové služby ve výši 200 000,- Kč bez DPH.

	Reference č.1 

	Identifikace objednatele (název, IČ, sídlo)
	(název, IČ, sídlo)

	popis/specifikace poskytnutých služeb
	 [předmět poskytnuté služby]

	finanční objem služby za celou dobu trvání (cena v Kč bez DPH)
	[cena bez DPH]

	doba realizace služby
	[od … do … v celých měsících]

	Jméno, příjmení kontaktní osoby na ověření zakázky, telefon/email
	[jméno, příjmení
Telefon/email]

	Reference č.2 

	Identifikace objednatele (název, IČ, sídlo)
	(název, IČ, sídlo)

	popis/specifikace poskytnutých služeb
	 [předmět poskytnuté služby]

	finanční objem služby za celou dobu trvání (cena v Kč bez DPH)
	[cena bez DPH]

	doba realizace služby
	[od … do … v celých měsících]

	Jméno, příjmení kontaktní osoby na ověření zakázky, telefon/email
	[jméno, příjmení
Telefon/email]






V DOPLNÍ ÚČASTNÍK. dne DOPLNÍ ÚČASTNÍK


							             DOPLNÍ ÚČASTNÍK
   	 ……………………………….
jméno a podpis oprávněného
zástupce dodavatele






















Příloha č. 5 – Technická specifikace 
Veřejná zakázka malého rozsahu s názvem:
„Nastavení, správa a optimalizace digitální reklamní kampaně vedené na podporu rozvoje cestovního ruchu destinace Střední Čechy a kampaně Světové Česko II“
Předmět plnění:
[bookmark: _Hlk42515974]Předmětem zakázky je správa a optimalizace digitální reklamní kampaně vedené na podporu cestovního ruchu a rozvoj turismu ve Středočeském kraji a kampaně Světové Česko. Úkolem dodavatele bude realizovat kampaň vedenou na území České republiky, a to zejména na účtech na sociálních sítích zadavatele a v reklamních systémech.
· Facebook Ads
· Google Display Network
· Seznam Sklik

Účty na sociálních sítích zadavatele:
· Facebook.com/DestinaceStredniCechy 
· Instagram.com/VisitCentralBohemia 
Webové stránky Zadavatele:
· www.strednicechy.cz

Kampaň bude spravována na již existujících reklamních účtech Zadavatele. 

Kreativní koncept dodá dodavateli Zadavatel. Bude se jednat zejména o:
· podklady pro DISPLAY část kampaně dle specifikace reklamních systémů, které zpracuje dodavatel před spuštěním kampaně
· kampaňový video obsah
· obsah pro podporu spolupráce SCCR s lokálními dodavateli, kteří mohou být zejména z oblastí: 
· ubytování
· památky - hrady, zámky
· muzea
· vinařství
· cykloturistika
· agroturistika, zámecké bydlení
· golf
· dětské zábavní parky a další.
· Veškeré podklady pro tvoření obsahu na sociálních sítích dodá Zadavatel skrze vlastní fotobanku.

Dodavatel bude v průběhu kampaně domlouvat s lokálními subjekty, jejichž seznam a kontakty dodá zadavatel, možné soutěže o:
· ubytování
· vstupenky 
· a další podobné aktivity. 
Dodavatel tedy musí v rozpočtu na agenturní práci počítat také se zpracováním případných “PRAVIDEL SOUTĚŽÍ” a všech legislativních náležitostí.

 Minimální požadované parametry kampaně jsou následující:
· Minimálně 90 tisíc návštěv (kvalitní a relevantní návštěvnost) na webu www.strednicechy.cz za celé období realizované kampaně;
· maximální podíl nákladů za kreativu, správu a nastavení analytiky kampaně je 25 % nabídkové ceny;
· minimální množství návštěv webu Zadavatele je 30 000 návštěv v každém měsíci kampaně 
· minimálně 60 000 sledujících Facebook profilu ke dni ukončení kampaně;
· minimální měsíční dosah Facebook profilu 1 500 000
· minimální nárůst sledujících Instagram profilu na výsledných 14 000 sledujících ke dni ukončení kampaně;
· minimální měsíční dosah Instagram profilu 500 000 v každém měsíci kampaně.
· minimální počet uveřejněných stories 200 za celé období realizované kampaně.

Optimalizace kampaně, při níž budou sledovány tyto minimální parametry:
· Imprese
· Dosah
· CTR
· Page view
· Doba pobytu na stránce
· Průměrné CPC
· % návštěvníků vstupujících na stránky opakovaně
· Demografické údaje
· Přehled pohlaví a věkové kategorie
· Geografické údaje
· Lokalita – Kraj / region

Zadavatel očekává, že díky efektivnímu rozložení kampaně dokáže dodavatel navrhnout kampaň s ještě lepšími parametry, které při její realizaci budou dále optimalizovány jak do kvality, tak i ceny. Cílem bude zajistit flexibilní čerpání svěřeného rozpočtu s ohledem na maximální efektivitu jednotlivých kanálů.   
Předpokládaná doba průběhu kampaně je naplánované mezi měsíci ŘÍJEN – PROSINEC 2021.
Zadavatel požaduje:
· definovat velikost cílových skupin a možný zásah
· rozdělení rozpočtu mezi reklamní sítě a agenturní práci s cílem maximalizace zásahu cílových skupin a minimalizace nákladů na reklamní jednotku (impresi, shlédnutí videa, kliknutí a podobně…)
· technické parametry reklamních formátů podle reklamních systémů a dodavatelem navrženého MEDIAPLÁNU
· průběžnou spolupráci na efektivním průběhu kampaně, tj. před koncem každého měsíce bude zpracován detailní POST PLÁN PRO SOCIÁLNÍ SÍTĚ pro měsíc následující, který si mezi sebou Zadavatel a dodavatel schválí
· reporting - dat o výsledku kampaní v pravidelných intervalech, zpočátku jednou týdně, a to zpětně za týden uplynulý, v průběhu trvání kampaně jednou za 14 dní, vše dle potřeb zadavatele. Na konci každého kalendářního měsíce bude předkládána hodnotící zpráva za uplynulý měsíc, která bude po schválení Zadavatelem podkladem pro vystavení faktury dodavatelem.
· možnost měnit i v průběhu trvání smluvního vztahu již dohodnutý mediaplán a/nebo rozvržení vedení kampaně na jednotlivých účtech na sociálních sítích Zadavatele a v reklamních systémech
· [bookmark: _Hlk42519088]možnost napojení na kontrolní systém GAS - jedná se o software na vyhodnocování on-line kampaní zadavatele (odkaz: https://www.gas-online.cz). Zadavatel umožní vybranému dodavateli přístup do účtu Zadavatele. 
Východiska projektu
SCCR zodpovídá za podporu rozvoje domácího i příjezdového cestovního ruchu na regionální úrovni Středočeského kraje. Je jediným vlastníkem destinační značky Střední Čechy královské a jejich jazykových mutací. 
V souladu se svým marketingovým plánem volí pro každý rok komunikační témata. 
Pro období 2021 s přesahem do roku 2022 byla zvolena témata:
· Střední Čechy – královský zážitek z cest
· Dost bylo gauče, je na čase cestovat
· Společně s agenturou CzechTourism, kampaň Světové Česko
Úkolem agentury je navržení, nastavení, správa a optimalizace digitální reklamní kampaně vedené na podporu rozvoje cestovního ruchu destinace Střední Čechy a kampaně Světové Česko. Celá kampaň musí respektovat positioning značky a jednotný vizuální styl.

Cílem integrované marketingové kampaně je:
· podpora a nastartování domácího cestovního ruchu s důrazem na budování a profilování jednotné destinační značky Střední Čechy
· Zvýšení povědomí o kampani Světové Česko
· zvýšení povědomí o rozmanitosti Středočeského kraje a nabídce jednotlivých oblastí
· zvýšení návštěvnosti regionu Střední Čechy díky domácímu cestovnímu ruchu
· prodloužení délky pobytu a zvýšení podílu opakovaných návštěv domácích návštěvníků
Cílové skupiny

Pro komunikaci byly zvoleny tři segmenty archetypů cílových skupin:

· „Lidé cestující bez dětí“ a „Rodiny s dětmi“
· Aktivní lidé ve věku cca 35 – 54 let, mají informační přehled, jsou zcestovalí a hlavním zdrojem informací je internet. 
· Na dovolené hledají především pasívní odpočinek s cílem dopřát si a nešetřit. Nejčastěji cestují s rodinou, sami nebo s přáteli.

· „Aktivní senioři“
· Turisté ve věku cca 55+ let, pro něž není cestování o počtu navštívených míst.
Značka
Pracujeme s destinační značkou Střední Čechy. Nosným prvkem značkové strategie je princip storytellingu, který zachytí zážitek, atmosféru, emoce a pocit autenticity. Z předchozích kampaní se osvědčil prvek zobrazení reálných lidí, jako nositelů příběhů a emocí. 
Osobnost značky: Autentická, poklidná, inspirativní, neopakovatelná, hedonistická
Hodnoty značky: Dosažitelnost, bezpečnost, poměr kvalita/cena, otevřenost, tolerance, vyspělost

Symboly: Historická města, kulturní památky, tajemná zákoutí, lokality UNESCO, světové osobnosti, poctivá gastronomie, malebná krajina a hory, lázeňská vřídla, relaxační resorty

Motivy pro klíčové vizuály, které budou součástí kampaně

Agentura bude mít v gesci kreativní přípravu všech dynamických a statických bannerů. Realizaci následně provede s DTP studiem Zadavatele.
Potřebné dokumenty k tvorbě kampaně
· Loga + logomanual: https://www.centralbohemia.cz/cs/uzitecne-info/ke-stazeni.html
· StředníČechykrálovské:https://www.centralbohemia.cz/cs/destinace/stredni-cechy-kralovske/
· Destinační Facebook: https://www.facebook.com/DestinaceStredniCechy/
· Instagram: https://www.instagram.com/visitcentralbohemia/
· Světové Česko: http://brand.czechtourism.cz/signIn

Požadované výstupy pro hodnocení, které budou součástí nabídky:

Mediální plán dle zadání včetně detailního budgetu/ cenové nabídky

Všechny výstupy musí být zpracovány v českém jazyce.
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