	PŘÍLOHA Č. 2 - KRYCÍ LIST NABÍDKY

	Název veřejné zakázky:
	NÁKUP OUTDOOROVÝCH PLOCH V PRAŽSKÉM METRU PRO SCCR

	Zadavatel

	Název:
	Středočeská centrála cestovního ruchu, p. o.
(dále jen SCCR)

	Sídlo:
	Husova 156/21, Praha 1 Staré Město, PSČ 110 00

	IČO:
	06097758

	Osoba oprávněná za zadavatele jednat:
	Marek Černoch, pověřen řízením organizace

	Kontaktní osoba:
	Ing. Jana Šubrtová

	E-mail:
	jana.subrtova@sccr.cz

	Účastník

	Obchodní firma nebo jméno a příjmení:
	

	Sídlo / místo podnikání:
	

	IČO:
	

	DIČ:
	

	Spisová značka v obchodním rejstříku či jiné evidenci, je-li účastník v ní zapsán:
	

	Osoba oprávněná jednat za účastníka/ kontaktní osoba:
	

	Tel./fax:
	

	E-mail:
	

	IDS (datová schránka)
	

	Číslo bankovního účtu:
	

	Nabídková cena:

	
	Cena v Kč bez DPH
	Sazba DPH v Kč 
	 Cena v Kč včetně DPH

	Celková nabídková cena 
	
	
	

	Počet outdoorových ploch:

	Celkový počet nabídnutých outdoorových ploch
minimální počet kusů outdoorových ploch po celou dobu kampaně v soupravách/vozech metra v Praze: 80 kusů
	

	Podpis osoby oprávněné zastupovat účastníka:
	

	Titul, jméno, příjmení:
	

	Funkce:
	

	Datum:
	



Příloha č. 3 – Čestné prohlášení o splnění kvalifikace
Veřejná zakázka malého rozsahu s názvem:
„NÁKUP OUTDOOROVÝCH PLOCH V PRAŽSKÉM METRU PRO SCCR“

	Název dodavatele (vč. právní formy)
	

	Sídlo / místo podnikání
	

	IČO
	

	DIČ
	



tímto ve vztahu k veřejné zakázce malého rozsahu (dále jen „Veřejná zakázka“), zadávané zadavatelem Středočeská centrála cestovního ruchu, p.o. se sídlem Husova 156/21, 110 00 Praha 1, IČO: 06097758 (dále jen „Zadavatel“), 
A. za účelem prokázání Zadavatelem požadované základní způsobilosti analogicky dle § 74 zákona čestně prohlašuje, že je dodavatelem, který:
a. nebyl v zemi svého sídla v posledních 5 letech před zahájením zadávacího řízení pravomocně odsouzen pro trestný čin uvedený v příloze č. 3 k zákonu č.134/2016 Sb., o zadávání veřejných zakázek, ve znění pozdějších předpisů, nebo obdobný trestný čin podle právního řádu země sídla dodavatele; k zahlazeným odsouzením se nepřihlíží; 
je-li dodavatelem právnická osoba, dodavatel čestně prohlašuje, že podmínku dle první věty splňuje jak tato právnická osoba, tak i každý člen jejího statutárního orgánu; je-li členem statutárního orgánu dodavatele právnická osoba, dodavatel dále čestně prohlašuje, že podmínku dle první věty splňuje jak tato právnická osoba, tak i každý člen statutárního orgánu této právnické osoby a osoba zastupující tuto právnickou osobu v statutárním orgánu dodavatele;
b. nemá v České republice nebo v zemi svého sídla v evidenci daní zachycen splatný daňový nedoplatek,

c. nemá v České republice nebo v zemi svého sídla splatný nedoplatek na pojistném nebo na penále na veřejné zdravotní pojištění,

d. nemá v České republice nebo v zemi svého sídla splatný nedoplatek na pojistném nebo na penále na sociální zabezpečení a příspěvku na státní politiku zaměstnanosti,

e. není v likvidaci, a nebylo proti němu vydáno rozhodnutí o úpadku, nebyla vůči němu nařízena nucená správa podle jiného právního předpisu, ani není v obdobné situaci podle právního řádu země sídla dodavatele.

B. za účelem prokázání Zadavatelem požadované profesní způsobilosti analogicky dle § 77 zákona čestně prohlašuje, že:

a. je zapsán v obchodním rejstříku, vedeném [DOPLNÍ ÚČASTNÍK] pod sp. zn. [DOPLNÍ ÚČASTNÍK] nebo či v jiné obdobné evidenci, [JINOU EVIDENCI DOPLNÍ ÚČASTNÍK], vedené [DOPLNÍ ÚČASTNÍK] pod sp. zn. [DOPLNÍ ÚČASTNÍK]
alternativa pro případ, že dodavatel není zapsán v žádné evidenci a právní předpisy takový zápis nevyžadují: 
není zapsán v obchodním rejstříku či jiné obdobné evidenci a právní předpisy jeho zápis do takové evidence nevyžaduje
b. má oprávnění k podnikání v rozsahu odpovídajícím předmětu Veřejné zakázky, zejména příslušné živnostenské oprávnění či licenci k předmětu podnikání [DOPLNÍ ÚČASTNÍK];
C. Dodavatel čestně prohlašuje že:
1. s ohledem na ochranu životního prostředí, se zavazuje k minimální produkci všech druhů dopadů, vzniklých v souvislosti s realizací zakázky. V případě jejich vzniku bude přednostně a v co největší míře usilovat o jejich další využití, recyklaci a další ekologicky šetrná řešení, a to i nad rámec povinností stanovených zákonem č. 541/2020 Sb., o dopadech.
1. splňuje podmínku dle § 4b zákona č. 159/2006 Sb., o střetu zájmů, dle obchodního společnost, ve  které veřejný funkcionář uvedený v § 2 odst. 1 písm. c) nebo jím ovládaná osoba vlastní podíl představující alespoň 25 % účasti společníka v obchodní společnosti, se nesmí účastnit zadávacích řízení podle zákona upravujícího zadávání veřejných zakázek jako účastník nebo poddodavatel, prostřednictvím kterého dodavatel prokazuje kvalifikaci. 
1. plně a bezvýhradně akceptuje Návrh smlouvy, a je si vědom toho, že tento Návrh smlouvy s ním bude uzavřen, bude-li vybrán k uzavření smlouvy na veřejnou zakázku malého rozsahu.






V ………………….. dne ……………



   	 ……………………………….
jméno a podpis oprávněného
zástupce dodavatele


















Příloha č. 4 – Cenová nabídka 
Veřejná zakázka malého rozsahu s názvem:
„NÁKUP OUTDOOROVÝCH PLOCH V PRAŽSKÉM METRU PRO SCCR“


	Název dodavatele (vč. právní formy)
	

	Sídlo / místo podnikání
	

	IČO
	

	DIČ
	




Cenová nabídka:

	Nabídková cena:

	
	Cena v Kč bez DPH
	Sazba DPH v Kč 
	 Cena v Kč včetně DPH

	Celková nabídková cena 
	
	
	

	Počet outdoorových ploch:

	Celkový počet nabídnutých outdoorových ploch
minimální počet kusů outdoorových ploch po celou dobu kampaně v soupravách/vozech metra v Praze: 80 kusů
	




Cena bude stanovena jako celková nabídková cena za předmět plnění veřejné zakázky a bude v ní zahrnuty všechny další náklady související s plněním.




V ………………….. dne ……………

   	 ……………………………………………
jméno a podpis oprávněného
zástupce dodavatele









Příloha č. 5 – Technická specifikace 
Veřejná zakázka malého rozsahu s názvem:
„NÁKUP OUTDOOROVÝCH PLOCH V PRAŽSKÉM METRU PRO SCCR“

Předmětem plnění veřejné zakázky je poskytování níže uvedených služeb souvisejících s kompletním zajištěním nákupu outdoorových ploch včetně tisku a instalace k realizaci imageové kampaně zadavatele, tj. zejména včasné zarezervování vhodných, kvalitních a dobře viditelných outdoorových ploch včetně tisku, instalace a odinstalace všech prezentací kampaně. Kampaň zadavatele se bude týkat podpory domácího cestovního ruchu ve Středočeském kraji. Zadavatel požaduje zajištění nákupu outdoorových ploch v soupravách/vozech metra na území hlavního města Prahy v předem stanovených termínech.

Zadavatel požaduje zajistit následující:
· formáty outdoorových ploch: B1: soupravy/vozy metra, Rámeček 49 x 49: metro
· [bookmark: _Hlk76643324]nákup následujícího počtu outdoorových ploch (minimální počet požadovaných kusů outdoorových ploch po celou dobu kampaně v soupravách/vozech metra v Praze: 80 kusů)
· termín výlepů outdoorových ploch v následujícím období: hlavní město Praha: od 1. 8. do 15. 9. 2021 
· umístění outdoorových ploch na následujících místech: hlavní město Praha: soupravy/vozy metra na trasách A, B a C.
Zadavatel požaduje po dodavateli zajištění následujících služeb:

· celková realizace outdoorové imageové kampaně, tj. včasné zarezervování vhodných, kvalitních a dobře viditelných reklamních ploch, která musí být před podpisem smlouvy odsouhlasena zadavatelem
· nákup reklamních ploch typu: B1 a rámeček 49 x 49.
· zajištění tisku 9 vizuálů a umístění vytištěných materiálů na reklamní plochy po hlavním městě Praze a jejich následné ekologické odstranění po skončení kampaně,
· nejpozději do 2 týdnů od ukončení imageové kampaně bude dodána zadavateli obrazová dokumentace
· cenová nabídka účastníků bude zahrnovat všechny shora vyjmenované služby, včetně všech dalších případných služeb souvisejících s plněním (doprava na místo, mzdy zaměstnanců atd.)
Kompletní grafické návrhy poskytne vybranému dodavateli zadavatel v elektronické podobě na základě technické specifikace dodané vybraným dodavatelem při podpisu smlouvy. Vybraný dodavatel odpovídá za kvalitu polepu po celou dobu kampaně. Kvalitou polepu se myslí obvykle používaný materiál a způsob tisku, který je stanoven pro daný druh polepu.
Cílem imageové kampaně je prezentovat atraktivitu, různorodost turistických míst Středočeského kraje obyvatelům Prahy a také lidem využívajícím MHD hlavního města Prahy. Cílem kampaně je stimulovat k návštěvě Středních Čech vybranou cílovou skupinu. 




Vybraná cílová skupina kampaně:

Požitkáři (cca. 30 % populace): bonitnější cílová skupina středního a vyššího věku hledající na dovolené především pasívní odpočinek s cílem dopřát si a nešetřit; cestují za požitky, chtějí se nechat hýčkat, užívají si gastronomii a kvalitní ubytování
Primární segment: aktivní lidé ve věku cca. 35 – 54 let, vysokoškolské vzdělání, vyšší střední třída (bonitní klientela), mají informační přehled, jsou zcestovalí a hlavním zdrojem informací je internet. Zapojují se do sociálních aktivit a jsou uživateli komunitních portálů. Nejčastěji cestují s rodinou, sami nebo s přáteli. 
Požitkáři bez dětí
Požitkáři s dětmi
Aktivní senioři – sekundární segment. 
Sekundární segment: lidé ve věku cca. 55 – 64 let, většinou movitější turisté, pro něž není cestování o počtu navštívených míst. Vyhledávají spíše autenticitu zážitku a prožitku. Snaží se vybírat si nevšední a autentické destinace, které nabízí možnost prožít nevšední zážitky.

Informace a údaje uvedené v jednotlivých částech těchto zadávacích podmínek vymezují závazné požadavky zadavatele na zpracování nabídky a plnění této veřejné zakázky. Tyto požadavky je dodavatel povinen respektovat při zpracování své nabídky a ve své nabídce akceptovat. 

Předmět plnění veřejné zakázky je dále vymezen podrobně v návrhu smlouvy, který tvoří přílohu č. 1 těchto zadávacích podmínek. 
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