	PŘÍLOHA Č. 2 - KRYCÍ LIST NABÍDKY

	Název veřejné zakázky:
	Tvorba a zpracování kreativního konceptu marketingové kampaně

	Zadavatel

	Název:
	Středočeská centrála cestovního ruchu, p. o.
(dále jen SCCR)

	Sídlo:
	Husova 156/21, Praha 1 Staré Město, PSČ 110 00

	IČO:
	06097758

	Osoba oprávněná za zadavatele jednat:
	Mgr. Zuzana Vojtová, ředitelka organizace

	Kontaktní osoba:
	Ing Jana Šubrtová

	E-mail:
	jana.subrtova@sccr.cz

	Účastník

	Obchodní firma nebo jméno a příjmení:
	

	Sídlo / místo podnikání:
	

	IČO:
	

	DIČ:
	

	Spisová značka v obchodním rejstříku či jiné evidenci, je-li účastník v ní zapsán:
	

	Osoba oprávněná jednat za účastníka/ kontaktní osoba:
	

	Tel./fax:
	

	E-mail:
	

	IDS (datová schránka)
	

	Číslo bankovního účtu:
	

	Nabídková cena:

	
	Cena v Kč bez DPH
	Sazba DPH v Kč 
	 Cena v Kč včetně DPH

	Celková nabídková cena za předmět plnění
	
	
	

	Podpis osoby oprávněné zastupovat účastníka:
	

	Titul, jméno, příjmení:
	

	Funkce:
	

	Datum:
	










Příloha č. 3 – Čestné prohlášení o splnění kvalifikace
Veřejná zakázka malého rozsahu s názvem:
„Tvorba a zpracování kreativního konceptu marketingové kampaně“

	Název dodavatele (vč. právní formy)
	

	Sídlo / místo podnikání
	

	IČO
	

	DIČ
	



tímto ve vztahu k veřejné zakázce malého rozsahu (dále jen „Veřejná zakázka“), zadávané zadavatelem Středočeská centrála cestovního ruchu, p.o. se sídlem Husova 156/21, 110 00 Praha 1, IČO: 06097758 (dále jen „Zadavatel“), 
A. za účelem prokázání Zadavatelem požadované základní způsobilosti analogicky dle § 74 zákona čestně prohlašuje, že je dodavatelem, který:
a. nebyl v zemi svého sídla v posledních 5 letech před zahájením zadávacího řízení pravomocně odsouzen pro trestný čin uvedený v příloze č. 3 k zákonu č.134/2016 Sb., o zadávání veřejných zakázek, ve znění pozdějších předpisů, nebo obdobný trestný čin podle právního řádu země sídla dodavatele; k zahlazeným odsouzením se nepřihlíží; 
je-li dodavatelem právnická osoba, dodavatel čestně prohlašuje, že podmínku dle první věty splňuje jak tato právnická osoba, tak i každý člen jejího statutárního orgánu; je-li členem statutárního orgánu dodavatele právnická osoba, dodavatel dále čestně prohlašuje, že podmínku dle první věty splňuje jak tato právnická osoba, tak i každý člen statutárního orgánu této právnické osoby a osoba zastupující tuto právnickou osobu v statutárním orgánu dodavatele;

b. nemá v České republice nebo v zemi svého sídla v evidenci daní zachycen splatný daňový nedoplatek,

c. nemá v České republice nebo v zemi svého sídla splatný nedoplatek na pojistném nebo na penále na veřejné zdravotní pojištění,

d. nemá v České republice nebo v zemi svého sídla splatný nedoplatek na pojistném nebo na penále na sociální zabezpečení a příspěvku na státní politiku zaměstnanosti,

e. není v likvidaci, a nebylo proti němu vydáno rozhodnutí o úpadku, nebyla vůči němu nařízena nucená správa podle jiného právního předpisu, ani není v obdobné situaci podle právního řádu země sídla dodavatele.

B. za účelem prokázání Zadavatelem požadované profesní způsobilosti analogicky dle § 77 zákona čestně prohlašuje, že:

a. je zapsán v obchodním rejstříku, vedeném [DOPLNÍ ÚČASTNÍK] pod sp. zn. [DOPLNÍ ÚČASTNÍK] nebo či v jiné obdobné evidenci, [JINOU EVIDENCI DOPLNÍ ÚČASTNÍK], vedené [DOPLNÍ ÚČASTNÍK] pod sp. zn. [DOPLNÍ ÚČASTNÍK]
alternativa pro případ, že dodavatel není zapsán v žádné evidenci a právní předpisy takový zápis nevyžadují: 
není zapsán v obchodním rejstříku či jiné obdobné evidenci a právní předpisy jeho zápis do takové evidence nevyžaduje
b. má oprávnění k podnikání v rozsahu odpovídajícím předmětu Veřejné zakázky, zejména příslušné živnostenské oprávnění či licenci k předmětu podnikání [DOPLNÍ ÚČASTNÍK];

C. za účelem prokázání Zadavatelem požadované technické kvalifikace analogicky dle § 77 zákona a dle Výzvy k podání nabídek a zadávací dokumentace, čestně prohlašuje a předkládá následující dokumenty:
a) seznam významných služeb 
poskytnutých dodavatelem za poslední 3 roky (tj. v letech 2017, 2018, 2019) před zahájením zadávacího řízení včetně uvedení ceny a doby jejich poskytnutí a identifikace objednatele za účelem jeho možného kontaktování pro ověření reference a kvality poskytnutých služeb:
3 služby v rámci, kterých účastník zadávacího řízení zajišťoval zakázku s obdobným plněním jako je předmět plnění této veřejné zakázky – zejména návrh kreativní koncepce image kampaně v minimálním finančním plnění jedné takové služby ve výši 300.000,- Kč bez DPH, a to v každém roce (2017, 2018, 2019) zvlášť. 

	Reference č.1 v roce 2017

	Identifikace objednatele (název, IČ, sídlo)
	(název, IČ, sídlo)

	popis/specifikace poskytnutých služeb
	 [předmět poskytnuté služby]

	finanční objem služby za celou dobu trvání (cena v Kč bez DPH)
	[cena bez DPH]

	doba realizace služby
	[od … do … v celých měsících]

	Jméno, příjmení kontaktní osoby na ověření zakázky, telefon/email
	[jméno, příjmení
Telefon/email]

	Reference č.2 v roce 2018

	Identifikace objednatele (název, IČ, sídlo)
	(název, IČ, sídlo)

	popis/specifikace poskytnutých služeb
	 [předmět poskytnuté služby]

	finanční objem služby za celou dobu trvání (cena v Kč bez DPH)
	[cena bez DPH]

	doba realizace služby
	[od … do … v celých měsících]

	Jméno, příjmení kontaktní osoby na ověření zakázky, telefon/email
	[jméno, příjmení
Telefon/email]




	Reference č.3 v roce 2019

	Identifikace objednatele (název, IČ, sídlo)
	(název, IČ, sídlo)

	popis/specifikace poskytnutých služeb
	 [předmět poskytnuté služby]

	finanční objem služby za celou dobu trvání (cena v Kč bez DPH)
	[cena bez DPH]

	doba realizace služby
	[od … do … v celých měsících]

	Jméno, příjmení kontaktní osoby na ověření zakázky, telefon/email
	[jméno, příjmení
Telefon/email]




V ………………….. dne ……………



   	 ……………………………….
jméno a podpis oprávněného
zástupce dodavatele




























Příloha č. 5 – Technická specifikace 
Veřejná zakázka malého rozsahu s názvem:
„Tvorba a zpracování kreativního konceptu marketingové kampaně“
Níže Zadavatel předkládá technickou specifikaci veřejné zakázky v podobě Komunikačního briefu 2020.
Východiska projektu
SCCR zodpovídá za podporu rozvoje domácího i příjezdového cestovního ruchu na regionální úrovni Středočeského kraje. Je jediným vlastníkem destinační značky Střední Čechy královské a jejich jazykových mutací. 
V souladu se svým marketingovým plánem volí pro každý rok 1 komunikační téma. 
Pro období 2020 s přesahem do roku 2021 bylo zvoleno téma:
· Střední Čechy jsou místem, kde je krásné nejen žít, ale i cestovat, aktivně odpočívat a poznávat českou historii. 

Toto téma bude zastřešeno jednotným kreativním konceptem, které bude následně využito v komunikační kampani vedené na  
· Billboardech a CLV
· On line kampani
· Vlastních komunikačních kanálech a na sociálních sítích
· PR komunikaci
· Vlastní Tour propagující Střední Čechy a její turistické oblasti, která bude prezentovat SČ v Praze, městech Středních Čech, krajských městech ČR 
· Využívající významné osobnosti sportu, kultury jako ambasadory Středočeského kraje
Úkolem agentury je navrhnout kreativní koncept kampaně a následné zpracování do komunikačních kanálů uvedených výše. Koncept musí respektovat positioning značky a jednotný vizuální styl.

Cílem integrované marketingové kampaně je:
· podpora a nastartování domácího ruchu s důrazem na budování a profilování jednotné destinační značky Střední Čechy královské 
· zvýšení povědomí o rozmanitosti SČ kraje a nabídce jednotlivých oblastí
· zvýšení návštěvnosti regionu SČ díky domácímu cestovnímu ruchu
· prodloužení délky pobytu a zvýšení podílu opakovaných návštěv domácích návštěvníků
· využití ambasadorů při komunikaci s cílovými skupinami

Cílové skupiny

Pro komunikaci byly zvoleny čtyři segmenty archetypů cílových skupin:

· Požitkáři: 
· „Lidé cestující bez dětí“ a „Rodiny s dětmi“
· Aktivní lidé ve věku cca. 35 – 54 let, vysokoškolsky vzdělaní, vyšší střední třída (bonitní klientela), mají informační přehled, jsou zcestovalí a hlavním zdrojem informací je internet. 
· Na dovolené hledají především pasívní odpočinek s cílem dopřát si a nešetřit. Nejčastěji cestují s rodinou, sami nebo s přáteli.

· „Aktivní senioři“
· Movitější turisté ve věku cca. 55+ let, pro něž není cestování o počtu navštívených míst.
· Vyhledávají spíše autenticitu zážitku a prožitku. Vybírají si nevšední, autentické destinace, které nabízejí nevšední zážitky.
Značka
Pracujeme s destinační značkou Střední Čechy královské. Nosným prvkem značkové strategie je princip storytellingu, který zachytí zážitek, atmosféru, emoce a pocit autenticity. Z předchozích kampaní se osvědčil prvek zobrazení reálných lidí, jako nositelů příběhů a emocí. 
Osobnost značky: Autentická, poklidná, inspirativní, neopakovatelná, hedonistická
Hodnoty značky: Dosažitelnost, bezpečnost, poměr kvalita/cena, otevřenost, tolerance, vyspělost

Symboly: Historická města, kulturní památky, tajemná zákoutí, lokality UNESCO, světové osobnosti, poctivá gastronomie, malebná krajina a hory, lázeňská vřídla, relaxační rezorty

Úkolem agentury je navrhnout kreativní koncept, který posílí pozitivní vnímání nové značky v souladu s definovanými atributy značky.
Marketingová témata pro kampaň

Pro rok 2020 byla zvolena tato témata:
· Do míst za poznáním – královská města a místa, zámky, hrady
· Do míst za zábavou a zážitky – výstavy, galerie, muzea, kulturní události, značené stezky
· Pohodová cykloturistika – rodiny s dětmi, požitkáři na kolech 
· Za zdravím a odpočinkem – pěší výlety, královské ubytování

Agentura navrhne, zpracuje a zajistí implementaci kreativního konceptu marketingových témat pro všechny produkty pod jednou kreativní ideou. Navržená strategie a koncept musí být globálně akceptovatelné všemi cílovými skupinami.

Motivy pro klíčové vizuály 

Celkový počet vizuálů pro kampaň v roce 2020 je 28, což jsou 4 vizuály na 1 ambasadora do jednoho komunikačního kanálu. 

Ambasadoři
· Václav Noid Bárta s dcerou – rodina s dětmi
· Ondřej Synek – rodina s dětmi
· Felix Slováček – aktivní senior
· Viliam Sivek – aktivní senior
· Vavřinec Hradílek – požitkáři bez dětí
· Yvetta Blanarovičová – požitkáři bez dětí
· Denisa a Adam Sebastian Helceletovi a jejich dcera Evelin – rodina s dětmi

Agentura připraví pro tyto vizuály různé textace (headline, bodycopy) podle cílových skupin s výzvou k návštěvě Středních Čech. Očekáváme, že vizuály i texty budou mít vysoký motivační potenciál.

Sdělení a tonalita kampaně
Přijeďte prožít své příběhy a zažijte to nejlepší, co Střední Čechy nabízí. 
Sdělení kampaně musí pokrývat všechny produkty pro celé období 2020 uvedené v zadávací dokumentaci.
Celý koncept by měl být postaven na současných zážitcích. Do příběhů chceme vtáhnout i samotné návštěvníky. Střední Čechy by pro ně neměly být pouhým místem návštěvy, ale prostorem pro inspiraci a poznávání. 
Očekávanou reakcí je vyvolat motivaci k návštěvě Středních Čech a akci: „Tam chci jet a užít si to.“
Tonalitu kampaně požadujeme výraznou a přitažlivou, dostatečně viditelnou, nápaditou, která zaujme, ale zároveň respektuje poslání a principy značky.
Potřebné dokumenty k tvorbě kampaně
· Loga + logomanual: https://www.centralbohemia.cz/cs/uzitecne-info/ke-stazeni.html
· Střední Čechy královské:https://www.centralbohemia.cz/cs/destinace/stredni-cechy-kralovske/
· Destinační Facebook:https://www.facebook.com/DestinaceStredniCechy/
· Instagram: https://www.instagram.com/visitcentralbohemia/

Média mix
Kampaň bude probíhat převážně v online prostředí a na sociálních sítích, billboardy, CLV. Při tvorbě strategie a kreativního konceptu je potřeba toto zohlednit.
Časově je kampaň naplánována na období červen a září pro outdoor. Sociální sítě a on line kampaň bude komunikována od června do září průběžně. 

Požadované výstupy pro hodnocení

Kreativní koncept
· Slovní popis konceptu v českém jazyce včetně ukázky reklamních textů

Popis konceptu foto produkce 
· Slovní popis v českém jazyce

Téma pro fotoprodukci, klíčové vizuály a bannery
· Václav Noid Bárta s dcerou – zámek Mnichovo Hradiště, Vojenské muzeum Lešany
· Ondřej Synek s dětmi – Mirákulum, Zadní Třebáň - vodáctví
· Felix Slováček – Nelahozeves, Lázně Mšeno
· Viliam Sivek – elektrokolo – Brdy cyklostezka, Ladův kraj – Hrusice - pěšky
· Vavřinec Hradílek – běh – kraj Blanických rytířů, Malešov (tvrz, pivovar, glamping)
· Yvetta Blanarovičová – Skanzen v Kouřimi, Mayrau
· Denisa a Adam Sebastian Helceletovi a jejich dcera Evelin – Areál Vrchbělá, Hulice – Vodní dům a Včelí svět


Ukázky exekucí 
· CLV (118,5 x 175 cm)
· Billboard (510 x 175 cm)
· Print: 3 inzerce 1/1 4C, type area 188*252 mm (z každé cílové skupiny 1 ambasador)
· Internet: 3 statické a dynamické bannery 728*90 px
· Sociální média: 3 Facebook posty – jakýkoliv povolený FB formát dle vlastního výběru
Zpracovatel navrhne jako součást výběrového řízení taktiku pro využití klíčových vizuálů v prostředí sociálních sítí, především na FB a Instagramu Objednatele


Destinace pro print, internet a sociální média jsou identické s tématy pro foto produkci.
Všechny výstupy musí být zpracovány v českém jazyce.
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